
Conocemos a nuestros lectores para mejorar

Prioridades informativas de nuestros lectores
Hemos pedido a nuestros lectores que nos comenten qué temas editoriales son los más importantes para
ellos. Mostramos una selección de temas que consideran como " Muy importantes " o “Importantes":

• Tecnología y producción.
• Seguridad alimentaria.
• Sanidad e higiene.
• Novedades de maquinaria

y servicios.
• Limpieza y desinfección.

• Legislación.
• I+D+i.
• Envasado y etiquetado.
• Aditivos e ingredientes.
• Directorios de industrias

cárnicas y proveedores.

• Calidad.
• Ferias, congresos y formación.
• Medio ambiente.
• Platos preparados.
• Logística.
• Anuncios clasificados.

Acciones realizadas como consecuencia
de ver información publicada en EUROCARNE
90% Recomendado a un colega la información
80% Contactado con una empresa para solicitar información
75% Aumenta las posibilidades de conocer la oferta de productos

y servicios
70% Le hace considerar con mayor probabilidad la compra

de un producto

En comparación con otras revistas
para el sector cárnico, EUROCARNE es...
45% Mucho mejor
40% Mejor
10% Más o menos igual
5% NS/NC

¿Desde cuándo es cliente de EUROCARNE?
60% Más de 6 años
15% De 3 a 6 años
15% De 1 a 3 años
10% Menos de 1 año

Grado de satisfación general
60% Muy satisfecho
35% Satisfecho
5% Totalmente satisfecho

Conocemos a nuestros lectores para mejorar

Audiencia estimada: 13.000 lectores/mes
39% Sólo 1 persona
41% De 1 a 3 personas
16% De 3 a 6 personas
4%  Más de 6 personas

Los empresas encuestadas confirman que hacen circular las copias
de EUROCARNE a un promedio 2,3 profesionales de su empresa. 
Esto significa más de 13.000 lectores cada mes.

Atributos de EUROCARNE más valorados
• Profesionalidad
• Orientada a satisfacer al cliente
• Soporte promocional y comunicación
• Calidad de la información
• Imagen

Opinión sobre nuestras ediciones 
digitales
El 85% de los encuestados considera que nuestro sitio web,
www.eurocarnedigital.com, ofrece información valiosa
y en tiempo real.
El 97% considera el Boletín de Noticias como muy útil y actual
por sus contenidos.

¿En qué departamentos se lee
EUROCARNE?
40% Dirección general
25% Calidad
12% Producción
10% I+D+i
10% Compras
2%  Ventas & marketing
1% Otros

En octubre de 2007 EUROCARNE ha realizado una encuesta entre sus lectores para conocer sus
necesidades informativas, promocionales y de comunicación. Estos son los resultados de este
interesante estudio.

Tirada: 6.000 ejemplares/mes Audiencia estimada: 13.000 lectores

Distribución por sectores

Establecimientos cárnicos 4.200 ejemplares
Mataderos, salas de despiece, industrias cárnicas, fábricas de
embutidos, secaderos de jamones, almacenes frigoríficos, centros
de envasado, platos preparados.

Empresas de distribución 850 ejemplares
Centrales de compra, hipermercados, supermercados, tiendas 
tradicionales, carnicerías-charcuterías.

Proveedores 615 ejemplares
Fabricantes y distribuidores de maquinaria, suministros 
y servicios.

Otros 335 ejemplares
Asociaciones, administración pública, centros I+D+i, consejos 
reguladores DOP, IGP, ETG, organismos de promoción, 
universidades, centros de formación…

Distribución geográfica

Castilla-La Mancha 5%

Extremadura 4%
Murcia 4%

Navarra 3%
Asturias 2%

Cantabria 2%
Baleares, La Rioja
y Canarias 4%

Cataluña 18%

Castilla y León 16%

Andalucía 15%

Valencia 8%

Aragón 7%

Madrid 7%

Galicia 5%

4.885
ejemplares
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España Otros países

Lectores
Cada número de EUROCARNE llega a las manos de profesionales cualificados de las principales empresas procesadoras de
carne. EUROCARNE es distribuida a más 4.200 industrias transformadoras, mayoristas y distribuidores de carne de vacuno,
cerdo, ovino y aves. Alcanza a un gran público desde el matadero, la industria procesadora y elaboradora, la carnicería arte-
sanal hasta la gran distribución, fabricantes y distribuidores de maquinaria, empresas de servicios, administración pública, ins-
tituciones educativas, sociedades profesionales, asociaciones y otros.

Anunciantes
La circulación de EUROCARNE es el mejor aliado para alcanzar la audiencia que usted busca. Además garantizamos el empla-
zamiento más idóneo para su publicidad en el contenido editorial que más se ajuste a sus objetivos publicitarios.

EUROCARNE es el vehículo publicitario preferido por los proveedores de maquinaria y servicios: 
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Distribución por cargos

Dirección General y Administración 40%
Directores generales, propietarios y gerentes

Operadores de planta y producción 12%
Responsables de tráfico y operaciones, directores de planta

Técnicos, Calidad, I+D+i 36%
Directores de calidad y seguridad alimentaria, 
directores I+D+i, directores técnicos sanitarios*

Compras 10%
Responsables de compras de carnes y productos cárnicos

Ventas & Marketing 2%
Directores comerciales, responsables de marketing

* Los 298 asociados de AVESA (Asociación de Veterinarios Especialistas en
Seguridad Alimentaria) son suscriptores de EUROCARNE.

• Instalaciones completas.
• Maquinaria y equipos para matade-

ros, salas de despiece e industrias
cárnicas.

• Aditivos, ingredientes y condimentos. 

• Balanzas y sistemas de pesaje.
• Higiene, limpieza y seguridad laboral.
• Maquinaria y equipos de corte.
• Cámaras frigoríficas y secaderos.
• Envasado, embalaje y etiquetado.

• Logística, almacenaje y manutención.
• Equipos y productos auxiliares.
• Servicios: asesorías, certificadoras, 

formación, laboratorios, software, 
trazabilidad.


